
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
        
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 

สถิติการผลิต ปี 53 ปี 54 ปี 5๕ 

การผลิต 

จํานวนผู้ปลูก (ราย)  

พื้นที่ปลูก (ไร่)   

ผลผลิตเฉลี่ย(กก./ไร่)  

ผลผลิตรวม (ตัน)      

 

วัตถุดิบที่ใช้ 

– ในประเทศ (ตัน) 

ร้อยละ 

- ส่งออก (ตัน) 

ร้อยละ 

 

58,537 

337,810 

1,000 

337,721 

 

 

328,273 

97.20 

9,448 

2.80 

 

55,919 

334,600 

922 

308,471 

 

 

294,549 

95.49 

13,922 

4.51 

 

54,837 

314,698 

1,067 

335,745 

 

 

318,599 

94.89 

17,146 

5.11 

ต้นทุนการผลิต 
ต้นทุนผันแปร 

   ปี 2553   6,344.53  บาทต่อไร ่

   ปี 2554   7,387.96  บาทต่อไร ่

   ปี 2555   7,756.43  บาทต่อไร ่

ต้นทุนคงที่ 

   ปี 2553   1,670.96  บาทต่อไร ่

   ปี 2554   1,930.79  บาทต่อไร ่

   ปี 2555   1,979.40  บาทต่อไร ่

ต้นทุนรวมต่อไร่ 

   ปี 2553   8,015.49  บาทต่อไร ่

   ปี 2554   9,318.75  บาทต่อไร ่

   ปี 2555   9,735.83  บาทต่อไร ่

ต้นทุนรวมต่อกิโลกรัม 

   ปี 2553   7.96  บาทต่อกิโลกรัม 

   ปี 2554   9.78  บาทต่อกิโลกรัม 

   ปี 2555   9.54  บาทต่อกิโลกรัม 

ปี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

2553 - - - 18.81 10.19 12.77 19.13 14.58 13.15 14.64 - - 

2554 - - - 26.11 22.16 12.08 10.05 13.70 21.00 - - - 

2555 - - - 32.03 9.17 12.82 15.13 13.03 17.56 20.00 19.50 16.20 

ส่งออก ข้อได้เปรียบเสียเปรียบของเงาะไทย ประเทศผู้นําเข้าสําคัญของ

โลก 

    ปี           ตัน        ล้านบาท 
   53       9,448      175.93 
   54       13,922    234.03 
   55       17,146    461.08 

ได้เปรียบ 
1. ไทยเป็นแหล่งผลิตสําคัญ 
2. มีคุณค่าทางโภชนาการ รสชาติดี 
3. แปรรูปได้หลายชนิด 

อินโดนีเซีย  เวียดนาม 

ประเทศคู่ค้าของไทย   
 - เงาะสด ได้แก่ มาเลเซีย             
สหรัฐอาหรับ เวียดนาม 
 - เงาะบรรจุภาชนะอัดลม ได้แก่     
เมียนมาร์ มาเลเซีย สิงคโปร์ 
 - เงาะสอดไส้สับปะรดในน้ําเชื่อม 
ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น 
มาเลเซีย 

เสียเปรียบ 
1. ต้นทุนการผลิตสูง 
2. ผลผลิตเสียหายง่าย  อายุการเก็บรักษา
สั้น 
3. ผลผลิตส่วนมากมีจําหน่ายเป็นฤดูกาล 

 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

0.13 0.03 0.02 6.28 28.34 39.68 7.79 12.18 3.48 1.21 0.71 0.15 

ภาคตะวันออก ภาคใต้ 

 

เงาะ 

ชื่อไทย : เงาะ 
ชื่ออังกฤษ : Rambutan 
ชื่อวิทยาศาสตร์ 
Nephelium Lappaceum L. 
โดย  นายสุเทพ   โสมภีร์ 
นักวิชาการเกษตรชํานาญการพิเศษ 
โทร. 02-579-3816 

 
            เงาะเจริญเติบโตได้ดีในสภาพอุณหภูมิระหว่าง 22- 35 

องศาเซลเซียส มีปริมาณน้ําฝน 2,000-3,000 มิลลิเมตร/ปี มีการ

กระจายตัวของฝนสม่ําเสมอ สภาพพื้นที่มีความชื้นสูง 75-85% แต่

ต้องการสภาพแห้งแล้งก่อนออกดอกติดต่อกัน 21-30 วัน แหล่งป

ลูกไม่ควรสูงจากระดับน้ฎาทะเลเกิน 650 เมตร ไม่ชอบสภาพพื้นที่

หนาวเย็น เงาะชอบดินร่วนเหนียว มีความอุดมสมบูรณ์สูง ระบาย

น้ําดี ความลึกของหน้าดินไม่ควรน้อยกว่า 1 เมตร ค่าความเป็นกรด-

เป็นด่างของดิน 5.0-6.5 

สภาพแวดล้อมทีเ่หมาะสมในการผลติ 

ราคาขายเงาะโรงเรียนคละ รายเดือนที่เกษตรกรขายได้ที่สวน (บาท/กิโลกรัม) 

ฤดูผลผลิต ปี 2555 (ร้อยละที่ออกสู่ตลาด) 

 แหลง่ผลติ 

ภาคเหนือ ได้แก่ จังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ อตุรดติถ ์

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ จงัหวัดศรสีะเกษ 

ภาคตะวันออก ได้แก่ จังหวัดระยอง จันทบุร ีตราด 

ภาคใต้ ได้แก่ จังหวัดชุมพร ระนอง สุราษฎร์ธานี พัทลุง สตูล 

นครศรีธรรมราช ตรัง พงังา กระบี่ ภูเก็ต สงขลา ปัตตานี ยะลา 

นราธวิาส  

จังหวัดที่ปลูกมาก จังหวัดระยอง จันทบุรี ตราด ชุมพร ระนอง       

สุราษฎรธ์านี นครศรีธรรมราช สตูล สงขลา ปตัตานี ยะลา นราธิวาส  



เงาะ 

ศักยภาพ/จุดเดน่ ปญัหา/ข้อจํากดั แนวทางพฒันา/แก้ไข 

รัฐบาลให้ความสําคัญกับเงาะ โดยมียุทธศาสตร์

ผลไม้รองรับการส่งเสริมและพัฒนาการผลิต

การตลาดเงาะ (ยุทธศาสตร์ผลไม้ไทยปี 2553-

2557) 

1. ผลผลิตออกมากในช่วงเวลาสั้นและช่วงเวลา

เดียวกัน  ทําให้เกิดปัญหาผลผลิตล้นตลาดและ

ราคาตกต่ําในบางปี รวมทั้งเป็นผลผลิตออกตาม

ฤดูกาลเป็นส่วนใหญ ่ 

2. อายุการเก็บรักษาสั้น ผลผลิตเน่าเสียหายง่าย

ทําให้ราคาไม่มเีสถียรภาพ 

3. ต้นทุนการผลิต และการบริหารจัดการ

ระบบโลจิสติกส์สูง 

4. การระบาดของโรคและแมลง เช่น โรคราดํา 

เพลี้ยแป้ง และคุณภาพเงาะไม่ได้มาตรฐานอันเกิด

จากโรค/แมลงทําลาย หรือความเสียหายที่เกิด

จากการเก็บเกี่ยวผลผลิต 

5. เกษตรกรสว่นใหญ่ยังขาดองค์ความรู้การผลิต 

การปฏิบัติดูแลรักษา การคัดแยกคุณภาพและการ

บริหารจัดการหลังการเก็บเกี่ยวเงาะ 

6. การขาดแคลนแหล่งน้ําในการเพาะปลูกและ

ช่วงเงาะติดผลอ่อน 

1. ปรับเปลี่ยนพื้นที่ปลูกเงาะพันธุ์สีชมพู และพื้นที่ไม่

เหมาะสม โดยปลูกแทนด้วยพืชอื่นที่มีศักยภาพ เช่น

ปาล์มน้ํามัน ยางพารา กล้วย ฯลฯ 

2. เน้นการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Creation) เป็น

ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ในลักษณะพร้อมบริโภค 

3. สร้างตราสินค้าเงาะไทย และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้

สามารถรักษาคุณภาพผลผลติได้นานขึ้น เพื่อดึงดูด

ผู้บริโภค 

4. ขยายการส่งออก โดยเน้นตลาดอินเดีย ปากีสถาน

ตะวันออกกลาง จีนและเกาหลีใต้ 

5. พัฒนาการจัดการระบบโลจิสติกส ์เพื่อย่นระยะเวลา

การขนส่งจากผู้ผลิตสูผู่้บริโภคปลายทางอย่างรวดเร็ว 

6. ถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลติและหลังการเก็บเกี่ยวที่

เหมาะสมแก่เกษตรกรตามหลกั GAP เพื่อลดความ

เสียหายที่จะเกิดกับผลผลิต รวมทั้งการคัดแยกเกรดให้

ได้มาตรฐานใกล้เคียงกัน 

7. ส่งเสริมการรวมกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรผู้ปลูกเงาะ

เพื่อพัฒนาคุณภาพผลผลิต และการผลิตเงาะนอกฤดูใน

เขตพื้นที่ที่มีศกัยภาพ 

                                    


